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VdZeni akciondri a klienti,

v poslednych 4 rokoch a asi najintenzivnejsie prdve v tom predchddzajicom sme sa zamerali na rozvoj Tatier, na zmeny ktoré
najmensim velhordm sveta prinesu kvalitnejsie sluzby, pohodlinejsiu dopravu, garanciu lyZovania, jednoducho povedané vyssiu hodnotu
pre klienta. Som hrdy, ze mézem byt sticastou tejto obrovskej premeny. Premeny, ktorej vysledkom budi konkurencie schopné Tatry v rdmci
Slovenska, ale aj v rdmci okolitej Eurdpy.

Som velmi rdd, Ze vysledky, ktoré Vdm predkladdm v predbeznom hldseni k I. kvartdlu financného roku 2010/2011 potvrdili, Ze ,Novd
éra Tatier” sa postupne stdva realitou.

V tomto materidli zhodnocujem zdkladné udalosti tejto casti financného roku. Start minulej zimy pre Tatry nebol najstastnejsim kvoli
vykyvom pocasia, naproti tomu tdto zimnd sezéna, aj ked bola skipa na prirodny sneh priniesla mrazivé pocasie, ktoré sme operativne
vyuZili a spravili zdklad pre dobrd lyZiarsku sezénu.

Uspech prvého kvartdlu vsak nemaéze a ani nie je len otdzkou pocasia. Stoji za nim kvalitnd priprava na sezénu, velké financné investicie
do vylepsenia ponuky stredisk a v neposlednom rade kolektiv mojich spolupracovnikov, ktori preukdzali svoju profesionalitu.

Investicie do stredisk a hotelov, ktoré sa realizovali pred zimnou sezénou presiahli 26 mil. EUR a aj vdaka nim Tatry ponukaju ovela
lepsiu kvalitu sluzieb. Dve 6-sedackové lanovky s oranZovymi Stitmi a Specidlnym systémom, vdaka ktorému su lanovky odolnejsie vo vetre,
boli najvdcsimiinvesticiami. Tatry mountain resorts, a.s. (TMR) vyznamne skvalitnilo parkovanie v oboch tatranskych strediskdch. Zdroveri
sa zlepsili moznosti pre plnohodnotné trdvenie vecernych hodin v okolf stredisk.

Tesim sa z toho, Ze sme spolu s ubytovatelmi v regidne Tatier potvrdili, Ze vieme ndjst spésob ako spolupracovat a tvorit atraktivne
pobytové baliky. Vdaka zlavovym kartdm, ktoré uz roky Uspesne vyuzivaju hlavne alpské rezorty sme dokdzali aj na Slovensku, v Tatrdch
ponuknut zaujimavé produkty, ktoré napliiali nase strediskd, hotely, aj prevddzky doplnkovych sluZieb.

UZ minuld sezéna signalizovala, Ze sa ndm podarilo zastavit klesajtci pocet Polskych lyZiarov a dovolenkdrov. V prvom kvartdli tohto
roku sa ndm podarilo tento ndrast este viac zvyraznit. Spomenuti klienti st pre Tatry velmi zaujimavi, nakolko po domdcej klientele tvoria
najdélezitejsiu skupinu ndvstevnikov. Aktivna obchodno-marketingovd prdca v rusky hovoriacich krajindch a v Cechdch, zase dokdzala
zvysit aj podiel tejto klientely v Tatrdch.

Uz tradicne sa najvyznamnejsie na vysledkoch spolocnosti podielal segment Hory, ¢o potvrdil aj prvy kvartdl finanéného roku. Musim
s radostou a hrdostou skonstatovat, Ze sme zaznamenali druhy najlepsi zaciatok zimnej sezény za poslednych 5 rokov, ¢o pripisujeme
Jjednak dspesnym investicidm do infrastruktdry vo vyske 70 mil. EUR za posledné 4 roky, ako aj sprdvne zrealizovanej marketingovej
kampani na Slovensku aj v ostatnych cielovych troch. Segment Hory sa méZe pochvdlit ndrastom vynosov o 98% v porovnani's I. kvartdlom
2009/2010. Ndrast ndvstevnikov v strediskdch bol tieZ podstatny — strediskd TMR mali az 0 44% viac ndvstevnikov. Ndrast bol najmd vdaka
stredisku Viysoké Tatry, ktoré dosiahlo ndrast v pocte lyZiarov o 67%.

Najvyssi ndrast efektivnosti zaznamenal subsegment Sportové sluzby, predstavoval 66%. Kvalitné sluzby nasich lyZiarskych $kél,
poZicovni, ski servisu, ¢i sportovych obchodov s lyZziarmi vysoko oceriované. Vysledky dalsieho subsegmentu, ktory sa stard o komplexnu
ponuku stredisk, subsegment Gastro rovnako vyznamne nardstli, vynosy vzrdstli az na 61%. Vysledky v oboch subsegmentoch potvrdzuju
Jjednoznacny rast bonitnejsej klientely v nasich strediskdch.

Hotelové zariadenia, ktoré prevddzkuje TMR vyuZili synergie, ktoré im pontkaju nase strediskd na dalsi rast. O ¢om hovoria aj ich
vysledky, ktoré boli dosiahnuté najme vdaka tvorbe atraktivnych pobytovych balikov so skipasmi. Tesi ma, Ze sa vynosy hotelov zvysili
oproti kvartdlu 2009/2010 o0 35%.

Pevne verim, Ze dobre nastartovany prvy kvartdl je nielen vybornym zaciatkom financného roku, ale hlavne, Ze je zakladom pre vyrazny
ndrast prevddzkového zisku pre cely rok 2010/11. Tieto vysledky su zdrovenr predpokladom pre rast ceny akcii a dividend za toto obdobie.

Vol Bl

Bohts Hlavaty, CEO TMR
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B NARAST VYNOSOV TMR AZ O 78%

V TATRY MOUNTAIN RESORTS, a.s. si velmi uvedomujeme potrebu doinvestovania Tatier, tak aby mohli byt konkuren¢né,
aby ponukali kvalitné sluzby a boli modernymi strediskami aktivneho oddychu a zdbavy. Ako lider v oblasti cestovného
ruchu sme sa sustredili prioritne na vystavbu dopravnych zariadeni, teda lanoviek, ale pred zimnou sezénou 2010/2011
sme investovali aj do dalSich doplnkovych sluzieb. Na zaciatku zimnej sezony nam prialo aj pocasie. Dostatok mrazivych dni
umoznil zasnezovanie zjazdoviek a sezéna zacala uz zac¢iatkom decembra, ¢o bolo skér ako v minulom roku. TMR investiciami
aj cielenym marketingom dokazalo vyrazne zlepsit vysledky spolo¢nosti v porovnani s minuloro¢nym prvym kvartalom a aj
tymto potvrdzuje rastovy trend TMR.

Vynosy predstavovali 10,8 mil. EUR, coznamendv porovnanisl.kvartdlom 2009/2010narastazo78%. ZiskspolocnostiTMR
pred zapocitanim Urokov, dani a odpisov (EBITDA) mal narast az 230% na 2,5 miliéna EUR. Uz tradi¢ne sa najvyznamnejsie
na vysledkoch spolo¢nosti podielal segment Hory, ¢o potvrdil aj prvy kvartal finan¢ného roku. Segment Hory dosiahol aj
najvyssi narast prevadzkovej efektivnosti. Najmladsi a zaroven najmensi segment, segment Realitné projekty, ako jediny
nezaznamenal vyznamné vynosy, kedZe zimna sezdna je pre segment v znameni pripravy dokumentacie a infrastruktary
projektov — Centrum Tatranskd Lomnica a Centrum Jasna. TMR dosiahlo v I. kvartali konsolidovany ZISK vo vyske 2,9 mil. EUR
a velkym uspechom je skutoc¢nost, ze v tomto reportovanom obdobi boli vietky segmenty TMR ziskové, t. j. vykazali za toto
obdobie kladny hospodarsky vysledok.

B NOVE LANOVKY A KM ZASNEZOVANYCH TRAS, A] VDAKA NIM AZ 98% NARAST TRZIEB V SEGMENTE
HORY

Pred zimnou sezénou sme opdt v rekordne kratkom case postavili dve nové 6-sedackové lanovky.

V najvacsom lyziarskom stredisku na Slovensku, v stredisku Jasna Nizke Tatry to bola 6-sedac¢kova lanovka zo Zahradiek
na Priehybu. Prepravna kapacita novej lanovky je 2400 os./hod., dizka 1288 m, prevysenie 341 m, dopravna rychlost 5 m/s
a prepravny cas je 4,7 min., vdaka zaklapnym stitom oranzovej farby sa stala velmi oblubenou a vyuZivanou. Lanovka je
v pasme lesa, znizili sme tymto zavislost od poveternostnych podmienok a pouzitie systému RPD umoznilo prepravu aj
vo veterné dni. Zaroven sme tymto odstranili rady na lanovky v Casti Zahradky. Oblubend lokalita Zahradky teda ziskala
este viac na atraktivnosti. Zaroveri vybudovanim prvého Useku Zahradky — Priehyba sme zacali pInit sen mnohych lyziarov
o pohodIlnom prepojeni severnej strany Chopku s juznou lanovkou. Zaroven v stredisku pribudli dalSie zasnezovacie dela
na oblUbenej zjazdovke Turisticka, ¢im sa vyznamne zvysila technickym snehom garantovana dizka zjazdoviek na 17 km.
Posilnila sa hlavne ponuka pre rodiny s detmi, vdaka zasneZovaniu lahkej, modrej trasy a doplnkovym sluzbam, ¢im stredisko
ziskalo na komplexnosti.

Najvyssie polozené lyZiarske stredisko v SR — Vysoké Tatry Tatranska Lomnica ziskalo na atraktivnosti a komforte vdaka prvej
vyhrievanej 6-sedackovej lanovke s oranZzovym zaklapnym stitom v SR. Prepravnd kapacita novej lanovky je 2600 os./hod.,
dizka 1889 m, prevysenie 280 m, dopravna rychlost 5 m/s a prepravny ¢as do koncovej stanice Start 6,7 min. Ten kto bol
zvyknuty, Ze v Tatranskej Lomnici sa tvorili rady kvéli nizkej kapacite bol tento rok prekvapeny, nakolko lanovka od svojho
spustenia vyznamne kapacitu posilnila a eliminovala ¢akacie rady. Dosnezenie Gseku nad Cuéoriedkami az po Skalnaté
Pleso bolo zase pozitivnym krokom smerom k vy3$3ej garancii lyZovania - stredisko ponuka az 30 ha technicky zasnezovanych
trds, ¢o ocenili hlavne lepsi lyziari, nakolko sa umoznila lyZzovacka od Lomnického sedla az po Tatranskd Lomnicu na 6 km
zjazdovke najdlh3ej v SR. Televizna kampan, ktoru stredisko spustilo hovorila o tom, Ze Tatranska Lomnica sa zmenila a ten
kto prisiel musel suhlasit. Ponuka lyZiarov oslovila, o ¢om sved¢i aj narast lyZiarov z roka na rok o 67%. V minulosti skor
rezort znamy cez vyhliadkovu turistiku, ¢i lyzovacku na ¢iernej zjazdovke v Lomnickom sedle, sa vyznamne posunul smerom
ku komplexnosti a vdaka zasneZovaniu sa predpoklada, ze méze mat najdlhsiu lyZiarsku sezénu na Slovensku.

Navstevnost stredisk narastla o 44% v porovnani s I. kvartalom roku 2009/2010, vynosy subsegmentu Horské
strediska sa zvysili 0 107% a to hlavne vdaka stredisku Vysoké Tatry.
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Il PARKOVANIE PRI Z]AZDOVKACH A SKIBUSY

Roky bolo velkym handicapom Nizkych ajVysokych Tatier problém dopravit sa do strediska, alebo zaparkovat. Strediska aktivne
pracovali aj na tomto atribute dobrej lyzovacky a doslo k zmendm. Zaciatok tejto sezény lyziarov potesil, lebo v Tatranskej
Lomnici vzniklo prvé ski in - ski out parkovisko a dopravu zabezpecovali aj ekologické autobusy. V Jasnej k parkoviskam
pri nastupnych staniciach pribudlo vylepsené zachytné parkovisko v lokalite Lucky, odkial lyZiarov pohodlne dopravuju
k zjazdovkam skibusy. Parkoviska v strediskach su bezplatné.

B TATRY OZILI - NOCNY ZIVOT A DOPLNKOVE SLUZBY

To, Ze kvalitnd lyZzovacka je hlavna stcast zimnej dovolenky je zrejmé, ale to, Ze to urcite nestaci sme vedeli aj v TMR. Preto sme
vnimali ako délezité vytvorit siroky komplex doplnkovych sluzieb pod nasou znackou. Od gastro prevadzok, cez lyZiarsku
Skolu, pozicovne, servis, az po Sportové obchody a vecerné podniky najblizsie k zjazdovkam. Ponuku apres ski aktivit
vo vecernych hodinach vyznamne doplnil novy music club Happy End, ktory vznikol v Jasnej. Zaroven aj podobné
zariadenie Humno, ktoré vzniklo v Tatranskej Lomnici na pozemkoch TMR. Happy End spolo¢nost otvorila pred koncom roka
2010 - cez den funguje ako restaurdcia a vo vecernych hodinach ako music club s diskotékou.. Grand Opening Party prebehla
posledny janudrovy vikend a prildkala skoro 800 ludi. Spolu sa bavila Slovenska smotanka aj dovolenkari a navstevnici
z okolia. Najvacsia hviezda vecera, Dara Rolins rozprudila zabavu a nasledne sa uz zabava niesla na kridlach Fligh Clubu cez
tanecné rytmy Brazilskeho Rio de Janeiro, horko-krvnu Spanielsku Ibizu az po mesto, ktoré nikdy nespi, New York.

K rastovému trendu vynosov gastronémie na svahu prispel aj novy Happy End. Narast vynosov subsegmentu Gastro bol
az 61%, pricom tento subsegment vykazuje postupne sa zlepsujicu vykonnost.

Najvyssi narast efektivnosti mal subsegment Sportové sluzby, az 66 % v porovnani s I. kvartdlom 2009/2010. Bola
zavedend novd znacka, ktord reprezentuje Sportové sluzby TMR. Pod znackou Tatry Motion funguje najlepsia lyZiarska skola
v stredisku s najvyssim mnozstvom profesionalnych instruktorov na svahoch, pozi¢ovne, ski servis a Sportové obchody.
V prvom kvartali bol otvoreny aj luxusny obchod v Jasnej, Fashion Café, kde si klienti poc¢as nakupov mozu sprijemnit cas
aj vybornou kavou.

Bl SPOLOCNE SKIPASY ZVYSILI NAVSTEVNOST

Tak ako sa vylepsuju lyZe, Sportové oblecenie, Uprava zjazdoviek, lanovky, tak rastu naroky lyZiarov na kvalitny a pestry
produkt. Aj preto vznikli ponuky skipasov, ktoré dokazali zaujat.

Prvym je Slovakia Super Skipas - sezénny skipas. Pontka najviac kilometrov zjazdoviek aj atraktivne freeride zény po
oboch stranach Chopku v najva¢som lyziarskom stredisku v Jasnej Nizke Tatry, extra zdbavu na lyZiach na Donovaloch,
dokonalu rodinnu pohodu vo Velkej Raci, alebo pre tych, ktori ddvaju prednost nasim vethoram, ponuka moznost zasnivat sa
na Strbskom Plese, ¢&i vyskusat zlyzovat najdlhsiu 6 km zjazdovku v Tatranskej Lomnici. Tento skipas vyuzivali hlavne lyZiari,
ktori travia na svahoch aspor 10 dni v sezéne. Atraktivny skipas za vyhodnu cenu sa najlepsie predaval prave v prvom kvartali
vdaka predpredajovym cenam. Vznikol vdaka dobrej spolupraci TMR s konkurenénymi lyziarskymi strediskami.

Vysoké Tatry zaznamenali v ramci TMR zasluhou spoloéného skipasu velmi vyznamné narasty. Ich potencidl sa
podarilo vyuzit vdaka dohode TMR a majitela strediska na Strbskom Plese. LyZiari m6zu od tejto sezény vyuzivat zjazdovky
v strediskach v Tatranskej Lomnici, Starom Smokovci, Liptovskej Teplicke aj na Strbskom Plese, &im sa ndm podarilo vytvorit
produkt pestrejsi a navstevnikmi Tatier ocefiovany.

Narast poctu navstevnikov v Jasnej bol 31% a pri Vysokych Tatrach az 67%, ¢o pripisuje hlavne velkym zmenam
v Tatranskej Lomnici z hladiska prepravy a garancie snehu, ako aj vdaka moznosti lyzovat na viacerych zjazdovkach
vo Vysokych Tatrach na jeden skipas, ¢im mali lyZiari vacsiu pestrost vyberu.
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Bl POBYTOVE BALIKY

Obrovsky vyznam v prvom kvartali mala aj tvorba pobytovych balikov. Ziskali sme skoro 350 partnerov, ubytovatelov,
v spolupraci s ktorymi sme predavali 3-diiové a 6-diiové skipasy so zlavami do pobytov. Takyto Uspech je pre TMR
prelomovym. Ukazal ndm, ze podnikatelia v cestovnom ruchu vedia najst spolo¢ny produkt, ktory ma tspech u navstevnikov.
V stredisku Jasna Nizke Tatry sa lepSie, ako v minulom roku predavali 6-diové skipasy a vo Vysokych Tatrach to boli hlavne
3-driové skipasy do pobytovych balikov, ¢o dokumentuje trend predlZzovania pobytov v Tatrach. Narast navstevnosti
stredisk vo velkej miere suvisi aj s aktivnou tvorbou pobytovych balikov, ktoré sa poskytovali uz od Viano¢nych sviatkov,
teda aj v Case TOP sezoény.

Hotely TMR rovnako pontkali pobytové baliky a dokézali napinat kapacity. Pred zimnou sezénou bol v hoteli Grand v Jasnej
rozsireny wellness a v hoteli Tri Studnicky bola vybudovana kongresova miestnost, ako aj nové atraktivne SPA centrum.
V hoteloch TMR sa da velmi pozitivhe hodnotit hlavne obdobie Silvestrovské a tiez obdobie tzv. zlatého tyzdria. Sumarne
sa vynosy hotelov TMR zvysili o0 35% oproti I. kvartalu 2009/2010. Celkové trzby segmentu Hotely dosiahli takmer
2,7 mil. EUR. Hotely v Jasnej rastli o 26,4% a hotely vo Vysokych Tatrach az o 43%. Doslo aj k ndrastu obsadenosti
hotelov. Napriklad obsadenost Grand hotela Praha narastla zo 40% na 57%, v hoteli Tri Studnicky to bolo z 39,5 na 56,4%.
Najefektivnejsi hotel bol Grand Jasna a tento hotel zaroven zaznamenal narast priemernej ceny za izbu zo 45 EUR na 68,2 EUR.
Za tento Uspech moézZe aj ponuka atraktivnych pobytovych balikov, investicie do infrastruktury stredisk, ako aj ozivenie
no¢ného Zivota v Tatrach.

B NARAST NAVSTEVNOSTI A OBSADENOSTI SUVISI A] S NAVRATOM POLIAKOV A RUSKY HOVORIACICH
KLIENTOV DO TATIER

Uz v predchadzajucej zimnej sezéne sme zaznamenavali ndvrat Poliakov a klientov z rusky hovoriacich krajin. Bola to
hlavne aktivna praca s touroperatormi, infocesty a cielené PR, ktoré pomohli navratu klientov z rusky hovoriacich krajin.
Ide o klientelu, ktord neprichadza na celt zimnd sezénu, ale hlavne v termine okolo prelomu rokov a zac¢iatkom januara. Dokaze
vsak dobre vyplnit terminy, ktoré ini klienti vyuZivaju menej. Tyka sa to hlavne obdobia Nového roka podla Gregoridnskeho
kalendara. Ajztohto dévodu je navrat tejto klientely velmi d6lezity pre obsadenost stredisk a hotelov. Tento kvartal sa podarilo
potencial rusky hovoriacej klientely vyuzZit vyborne, tzv. zlaty tyZzden mali nase ubytovacie zariadenia obsadenost skoro
100%. Zaroven klienti vo vyznamnej miere vyuzivali aj doplnkové sluzby od pozi¢ovni, cez gastro, lyziarsku 3kolu, az po
nakupovanie v obchodoch, ¢i vecerny Zivot. ESte zaujimavejsi su pre strediska a hotely v Tatrach polski dovolenkari, nakofko
to do Tatier maju blizko, jazykova bariéra je takmer nulova, su velkym trhom a ¢asto navstevuju strediska aj viac krat v sezéne.
Kvalitnd ponuka, dostupnost stredisk a dobra cena, su konkurenc¢né voci alpskym aj domacim polskym rezortom, zaroven
kurz polského zlotého voci EUR je v poslednom obdobi pod psychologickou hranicou 4 PLN/EUR. V neposlednom rade sme
zaznamenali aj zvy3eny zaujem lyzZiarov z Ceska, ktori objavuju tzv. Nové, lepsie Tatry.

B MASIVNA REKLAMNA KAMPAN

Nikdy v minulosti strediska a hotely nevyuZivali do takej silnej miery marketingové nastroje. V novom finanénom roku sa podarilo
vytvorit pre komunikdciu na Slovensku velky medidlny rozpodet za nevyuzité kapacity stredisk a hotelov, ¢im sa prevadzky
TMR zviditelnili formou nadlinkovej aj podlinkovej komunikacie. Masivna kampaf v televiziach, ktorej ustrednym motivom
boli animované postavicky vyznamne ovplyvnila dopyt a splnila o¢akavania TMR. Marketing v Pol'sku spoloénost dala do ruk
skisenej domacej agentury, ktora dokazala vytvorit velmi dobre cieleny marketingovy mix nasmerovany na nasu polsku web
stranku www.nartyslowacja.pl . Najintenzivnejsia komunikacia prebiehala v prvom kvartali.

B USPECH TMR, MOZE BYT AJ VASIM USPECHOM

V TMR vytvarame dobry zaklad pre Uspech budtcich obdobi ¢o potvrdzuje, Zze dalsie investicie sii spravnym smerom
pre zvySovanie efektivity a trZzieb jednotlivych prevadzok. Vnimame ako velmi délezité doinvestovanie stredisk
a potvrdzovanie nalej liderskej pozicie cez prinos nielen technologickych noviniek, ale aj aktivnej prace v regidénoch
na spolo¢nom postupe smerom k stabilizacii trhu a ndrastu navstevnosti Tatier. Prispiet k tomu moéze kazdy, kto ma zaujem
podielat sa kiipou akcii TMR na raste Tatier. Akciondri, ktori nakupili akcie TMR do 31. 10. 2010 mohli ¢erpat svoje benefity
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uz v zimnej sezéne 2010/2011. Spolo¢nost TMR zdroven prejavila zaujem o komplex okolo najvac¢sieho aquaparku
na Slovensku, Tatralandia Holiday Resort. Predpoklada sa, Ze za¢lenenie Tatralandie do TMR a tym posilnenie letnej Casti trzieb,
prinesie vyznamné synergie pri znizeni ndkladov a lepsie vyuzitie ludskych zdrojov spoloc¢nosti a teda aj rast hodnoty akcii
TMR. Rovnako aj spolupraca pri prevadzkovani strediska Strbské Pleso, ktora sa rozbehla po¢as zimnej sezény je vyznamnym
krokom k posilneniu pozicie TMR.

AKVIZICIE A STRATEGICKE PARTNERSTVA V ROKU 2011: DIVERZIFIKACIA TRZIEB
A POSILNENIE POZICIE NA TRHU

Akviziciou Aquaparku Tatralandia a strategickou spolupracou s lyziarskym strediskom Strbské Pleso, spolo¢nost Tatry
mountain resorts, a.s. diverzifikuje svoje trzby a posilfiuje svoju poziciu lidra cestovného ruchu v Tatranskom regiéne. TMR
tymito krokmi uzatvara prvé obdobie horizontélnej integracie na trhu volno ¢asovych aktivit v Nizkych a Vysokych Tatrach.

Akvizicia Tatralandie povedie k vyznamnému narastu letnych trzieb TMR, a teda zniZeniu zavislosti na zimnej sezéne,
o prispeje k nizsej rizikovosti TMR. Bez zapocitania dodato¢nych trZieb a synergii - t. j. spodna hranica o¢akavaného rastu
- by samotna akvizicia Tatralandie mala viest k posilneniu konsolidovanych trzieb segmentu Hory spolo¢nosti TMR o 26%
uz v roku 2010/2011. Proporc¢ny narast manazment TMR ocakdva i v ukazovateloch profitability a cash flow vdaka Usporam
vo fixnych nakladoch a Uspordm z rozsahu.'*)

Spolupracou s lyziarskym strediskom Strbské Pleso TMR posilni svoju, uz teraz vyznamnu, trhovd poziciu vo Vysokych
Tatrach, a teda i moznost nezavislého urcovania cien. St¢asna spolupréca s lyziarskym strediskom Strbské Pleso spociva
v spravovani a zabezpecovani delby trzieb z predanych listkov, ¢o sa v prvom kvartali 2010/2011 prejavilo na naraste trzieb
v segmente Hory o 450 tisic EUR. PARK SNOW bude profitovat z expertizy TMR v prevadzkovani lyziarskej infrastruktury
a ocakava sa obojstranny prinos spocivajuci vo vyznamnom ndéraste trzieb z predanych listkov a prevadzkovej Gspory vdaka
synergidm najma v oblasti ponuky spolo¢nych listkov a marketingovej spolupraci.

Strategicka investicia do akcii spolo¢nosti Best Hotel Properties, a.s. (dalej iba BHP):V uplynulom kvartali spolo¢nost TMR
Uspesne pokracovala v realizacii strategického zameru spocivajuceho v nadobudnuti maximalne 5% podielu na zdkladnom
imani a hlasovacich pravach spolo¢nosti Best Hotel Properties, a.s., kétovanej na Burze cennych papierov v Bratislave.
Prinos tejto investicie pre akcionarov spolo¢nosti TMR manazment TMR ocakava najma prostrednictvom efektivnej alokacie
volnych zdrojov spolo¢nosti TMR, ako aj pridanej hodnoty, vyplyvajucej z koordinacie a synergii prevadzkovej ¢innosti oboch
spolo¢nosti v Tatranskom regiéne.”*¥)

Tatralandia Holiday Resort predstavuje aquapark (najvdacsi termdlny celorocny aquapark v strednej Eurdpe), wellness
zariadenia, rovnako aj ubytovacie kapacity, kongresové centrum. Svojim zameranim na sluzby, ktoré budu ndvstevnici vyuZivat
v dobe po lyZovani alebo v pripade nepriaznivého pocasia, je Tatralandia strategickym doplnkom portfélia TMR a prispeje k dalsej
diverzifikdcii trZieb a ndrastu letnych trzieb. Pre rok 2010/2011 spolo¢nost ocakdva vysku EBITDA viac ako 2 mil. EUR.

PARK SNOW Strbské Pleso patri k najoblibenejsim lyziarskym strediskdm v Tatrdch, disponuje zjazdovkami o rozlohe viac ako
12 km a prevddzkami doplnkovych sluZieb.

Spoloénost Best Hotel Properties a.s. (BHP) je jednou z najvdcsich hotelierskych spolocnosti svojho druhu v strednej a vychodnej
Eurdpe so zdkladnym imanim 350,25 miliénov EUR. Do portfélia hotelov BHP okrem luxusného pdthviezdickového hotela Baltschug
Kempinski v Moskve patri aj bratislavsky hotel Crowne Plaza, Kempinski Hotel River Park, Grand Hotel Kempinski High Tatras
na Strbskom Plese, moskovsky Hotel Kadashevskaya a restaurdcia Buddha - Bar v Prahe. Akcie Best Hotel Properties a.s. st kétované
na paralelnom trhu Burzy cennych papierov v Bratislave.

“) viac informdcii o nadobudnuti Aquaparku Tatralandia je k dispozicii v Ozndmeni pre Burzu cennych papierov v Bratislave publikovanom 15.03.2011
na webovych strankach TMR (http://www.tmr.sk/sk/investorske-vztahy/zakonne-zverejnenia/oznamenia/)

) viac informacii o stratégii a o¢akavanych synergiach je k dispozicii v dokumente Stratégia spolo¢nosti TMR, a.s. na nadobudnutie akcii spolo¢nosti
BHP, a.s., publikovanom na webovych strankach TMR (http://www.tmr.sk/sk/investorske-vztahy/zakonne-zverejnenia/oznamenia/)
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PREDBEZNE VYHLASENIE EMITENTA TATRY MOUNTAIN RESORTS, A.S. ZA OBDOBIE 1.11.2010 - 31. 1. 2011

KONSOLIDOVANY VYKAZ O SUHRNNOM VYSLEDKU HOSPODARENIA

1Q

v tis. eur 1.11.2010- 1.11.2009 - 1.1.2009

31.1.2011 31.10.2010 -31.10.2009

(3 mesiace) (12 mesiacov) (10 mesiacov)
Trzby 9584 22936 9815
Ostatné prevadzkové vynosy 828 1402 579
Vynosy celkom 10412 24338 10394
Spotreba materidlu a tovarov -1501 -3560 -1612
Nakupované sluzby -4 239 -8459 -4127
Osobné naklady -2077 -5 404 -2480
Ostatné prevadzkové naklady -180 -271 -310
Zisk z predaja majetku 20 66 642
Tvorba a rozpustanie opravnych poloziek -77 11
Zisk pred urokmi, danou, odpismi a amortizaciou (EBITDA)* 2435 6633 2518
Odpisy a amortizacia -1818 -6 831 -3834
Znizenie hodnoty majetku 0 -505 -4 025
Znizenie hodnoty goodwillu 0 - -651
Zisk/(strata) pred urokmi, darfiou (EBIT) 617 -703 -5992
Urokové vynosy 2394 8296 178
Urokové naklady -129 -543 -461
Néklady/vynosy z finan¢nych inStrumentov, netto 110 -1642 -
Strata z pridruzenej spolo¢nosti -24 -46 -
Zaporny goodwill 0 122 -
Zisk/(strata) pred zdanenim 2968 5484 -6 275
Dani z prijmu 16 275 682
Zisk/(strata) 2984 5759 -5593
-vlastnici Skupiny 2984 5759 -5593
-nekontrolny podiel - -
Zisk/(strata) 2984 5759 -5593
Ostatné sucasti siihrnného vysledku
Precenenie finan¢nych nastrojov na realnu hodnotu 8 -14 -
Suhrnny vysledok hospodarenia 2992 5745 -5593
-vlastnici Skupiny 2992 5745 -5593

-nekontrolny podiel - -

Suhrnny vysledok pripadajuci na akciu (v eur)
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PREDBEZNE VYHLASENIE EMITENTA TATRY MOUNTAIN RESORTS, A.S. ZA OBDOBIE 1.11.2010 - 31. 1. 2011

KONSOLIDOVANY VYKAZ FINANCNE] POZICIE

1Q

v tis. eur 1.11.2010-31.1.2011 31.10.2010 31.10.2009

(3 mesiace) (12 mesiacov) (10 mesiacov)
Majetok
Goodwill a nehmotny majetok 3857 3897 560
Budovy, vybavenie a zariadenie 127 434 115174 87633
Investicie v nehnutelnostiach 3714 3714 3714
Pohladéavky z obchodného styku 1246 1220 36
Uvery poskytnuté 5474 5116 -
Ostatné pohladavky 206 206 -
Investicia do pridruzenej spolo¢nosti 6858 6882 -
OdloZena danova pohladavka 369 369 -
Dlhodoby majetok celkom 149 158 136578 91943
Zasoby 960 676 622
Pohladéavky z obchodného styku 3857 6273 3739
Uvery poskytnuté 0 48272 4726
Ostatné pohladavky 139961 104 498 191138
Cenné papiere urcené na predaj 118 85 -
Finan¢ny majetok ocenovany redlnou hodnotou cez vykaz ziskov
a strat 6737
Penazné prostriedky a penazné ekvivalenty 3344 2769 1862
Ostatny majetok 2229 1396 631
Kratkodoby majetok celkom 157 206 163 969 202718
Majetok celkom 306 364 300 547 294 661
Vlastné imanie
Zéakladné imanie 221338 221338 221534
Emisné azio 30430 30430 30483
Nerozdeleny zisk a ostatné fondy 20232 17 241 11496
Vlastné imanie pripadajtice osobam s podielom na vliastnom
imani materskej spolo¢nosti 272000 269 009 263513
Nekontrolny podiel 0 - -
Vlastné imanie celkom 272000 269 009 263513
Zavazky
Uvery a pozicky 11543 11924 10286
Zavazky z obchodného styku 74 73 42
Rezervy 20 20 13
Ostatné dihodobé zavazky 672 879 1899
Odlozeny darovy zévdzok 9014 9029 5497
Dlhodobé zaviazky celkom 21323 21925 17 737
Uvery a p6zicky 2256 2255 6116
Zavazky z obchodného styku 6823 2798 1829
Rezervy 257 310 274
Zavazky zo splatnej dane 0 52 -
Ostatné kratkodobé zavazky 3705 4198 5192
Kratkodobé zavazky celkom 13 041 9613 13411
Zavazky celkom 34364 31538 31148
Vlastné imanie a zavazky celkom 306 364 300 547 294661




PREDBEZNE VYHLASENIE EMITENTA TATRY MOUNTAIN RESORTS, A.S. ZA OBDOBIE 1.11.2010 - 31. 1. 2011
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SEGMENTOVANY VYKAZ O SUHRNNOM VYSLEDKU HOSPODARENIA

vtis. eur

Trzby

Ostatné prevadzkové vynosy
VYNOSY

Spotreba materialu a tovarov
Nakupované sluzby

Osobné naklady

Ostatné prevadzkové naklady
Zisk/(strata) z predaja majetku
Tvorba a rozpustanie opravnych poloziek
EBITDA

Odpisy a amortizacia

Znizenie hodnoty majetku
Znizenie hodnoty goodwillu
EBIT

Urokové vynosy

Urokové naklady

Vynos z finan¢nych instrumentov
Strata z pridruzenej spolo¢nosti
Negativny goodwill

Zisk/(strata) segmentu pred zdanenim
Dan z prijmu

Konsolidovana zisk/(strata)

Restauracné
Lanovky Hotely* zariadenia

5981 2281
788 29
6768 2310
-564 -564
-3502 -607
-966 -707
-135 -33
12 8
1612 407
-1321 -295
291 112
-88 -24
203 88

684
7
691
-221

67

Sportové
sluzby
aobchody

128

Realitné
projekty

48

48

-10

Ostatné

239%

110

2504

CELKOM

9584
828
10412
-1501
-4239
-2077
-180
20
2435
-1818

617
239%
-129
110

2992
16
3008

Grandhotel
Stary
Smokovec

404
1
405
-109
112
135
-4

44
-95

-48

CELKOM
vratane
Grandhotela
Stary
Smokovec

9988
829
10817
-1610
-4 351
-2212
-184
20
2479
-1913

566
239%
-135
110

2935
24
2960

*z Hotelov strata z pridruZenej spolo¢nosti predstavoval vysledok Grandhotela Stary Smokovec. 50% podiel na strate z pridruzenej spolo¢nosti bol eliminovany a 100%
vysledok sa nachéadza v stfpci Grandhotel Stary Smokovec.

VYVO] CENY AKCII
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Zdroj: Burza cennych papierov v Bratislave




